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Andras till: Fossilfria transporter 2030

Tre versioner; Fyrbodal, Ostfold, Follo.
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Kommunlkatlonsstrategl
Hela grona vagen

- Bakgrund - Béarande ide — budkavle
« Sammanhang - Kanaler
- Kommunikationsmal Grafisk profil

- Malgrupp « Budskap
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Ur projektplanen

» Vid starten av projektet utarbetas en
kommunikationsstrategi som innehaller riktlinjer
och instruktioner for hur kommunikationsarbetet
ska bedrivas i bade Sverige och Norge.

* Den ska sakerstélla att parterna arbetar mot

gemensamma kommunikationsmal pa ett enhetligt
och effektivt satt.

- | planen ska malgruppsanalys, huvudbudskap, val
av kanaler samt grafisk profil utarbetas




Projektplan - sammanhang

Klimatfragorna ar komplexa och insatserna for att na ett fossilfritt
samhalle kraver manga olika slags insatser och ett brett
angreppssatt.

Genom samarbete mellan fjorton kommuner | Sverige och tjugofyra i
Norge kan vi med hjalp av varandra och andra aktoérer astadkomma
resultat som enstaka kommuner eller delregioner inte kan uppna pa
egen hand.

Ett sadant samarbete ger detta projekt forutsattningar for och leder
till 6kade marknadsmajligheter, battre informations- och
kommunikationsinsatser liksom att kompetens och verktyg som tas
fram far storre effekt och spridning an enstaka satsningar kan ge.
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Projektets insatsomraden

Projektet ar indelat i fyra olika insatsomraden med delaktiviteter. Dessa ar:
1. Kommunikation - Kommunikation, information & dialog

2. Regional och lokal utveckling - Strategiskt regionalt och lokaltutvecklingsarbete for
fossilfria och hallbara transporter i samarbete med kommuner och regionala tjansteman
och politiker

3. Infrastruktur & fordon - Implementering och upphandling av tank/laddstationer och FF
fordon

4. Affarsutveckling - Gron tillvaxt genom verktyg, stod och fortsattning pa budkavlen inom
privat sektor

- Kommunikation &r ett strategiskt verktyg for att nd det évergripande malet att bli en
fossiloberoende gransregion 2030 vad galler fordon och transporter. Drivkrafter och
effekter ar bade miljonytta, samhallsutveckling och affarsnytta.
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Projektplan — vad kravs?

For att na malet om en fossilfri gransregion behdéver vi:

Kontinuerlig forankring pa hdg politisk niva i varje kommun
Stotta kommunerna i att ta fram strategiska mal och planer for att bli fossiloberoende 2030.

Forstarka stoltheten i kommunerna och profilera deras arbete som féregangare och det
goda exemplet.

Forstarka det gransoverskridande samarbetet med malsattningen att skapa
kostnadseffektiva I6sningar och majligheter for storre marknad for fossilfria
transportldsningar och tjanster.

Engagera det lokala och regionala naringslivet i omstéllningen till fossilfria transporter.

Skapa medvetenhet och attraktivitet kring fossilfria transporter hos politiker, tjansteméan och
naringslivet for att understddja arbetet med forandrat beteende.
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Kommunikationsmal

* Kommunikationsstrategin ar gemensam for Sverige
och Norge och vara mal ar att:

* Skapa medvetenhet, samsyn och motivation for
fossiloberoende transporter och hallbar mobilitet.

* Skapa vi-kansla bland deltagande parter och en
forstaelse for att vi har en gemensam utmaning nar
det géaller utfasningen av fossila branslen.

- Kommunikationsinsatserna ska ytterst leda till
miljonytta, samhallsutveckling och affarsnytta.
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Kvantitativa mal
Sverige och Norge

» Minst 100 st organisationer/féretag som skrivit under
budkavlen

- Minst 400 personer ska ha deltagit pa events

-+ Minst 10 000 bestdkare pa hemsidan samt partners
specifika sidor for projektet pa deras webbplatser

- Minst 400 foljare pa sociala medier

- 30 antal artiklar och nyheter i nationell, regional eller
fackpress
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Malgrupper

- Naringslivet i regionen med fokus pa landsbygdsutveckling,
turism, transport och tjanstesektorn

- Kommunala och regionala tjansteman involverade |
samhallsplanering, miljo samt utvecklingsarbete

- Kommunpolitiker samt politiker inom regionen.

- Nyckelpersoner inom dessa omraden vilka i sin roll ar viktiga
for att en omstallning till fossilfria transporter ska ske.

* Allmanhet




Naringsliv

Naringslivet har en stor inverkan pa utvecklingen da de férutom att
vara agare och kopare av fordon ocksa kan ta en storre roll | den
nya infrastruktur som behdvs inom elbilsfordon och biogas.

Naringsliv har idag stor paverkan pa bade sina egna fordon och
tjanstebilar men ocksa pa personalens transporter till och fran
arbetet. De kan pa ett helt annat satt an t ex hushall utnyttja de
affarsmassiga och miljérelaterade och praktiska varden som
fossilfria fordon kan ge vilket bade ger minskade kostnader, enkel
hantering samt starkt varumarke och nya affarsmajligheter.

Det ska vara attraktivt for foretag att vara med | satsningen Hela
grona vagen och en styrka i deras marknadsforing.




Kommun och kommunala bolag

- Att inspirera och fa med kommunala och

regionala tjansteman ar avgorande for att na
malen i projektet.

Kommuner har viktiga roller som agare och
KOpare av fordon och infrastruktur.

De kommunala bolagen ar viktiga som bland
annat fastighetsagare och energibolag.




Kommunhjaltar

* Projektledare och kommunikator kommer | borjan av projektet
att besoka samtliga kommuner for att inleda dialog med
naringslivsansvarig, miljoansvarig och informationsansvarig |
varje kommun.

- BesoOken syftar till att fa en nulagesbild samt identifiera
kommunernas styrkeomraden.

| nasta steg vill vi kommunikativt lyfta fram "hjaltar” inom olika
omraden dar olika kommuner profileras utifran olika styrkor.
Exempelvis kommunen med flest laddstolpar. Varldens
skdnaste kommun for distansarbete. Kommunen som ar
cyklisternas himmelrike. Varldens basta biogaskommun. Etc.




Politiker

Kommunala och regionala politiker ar en avgorande
malgrupp. Forankringen hos vara politiker syftar till att fa upp
fragan pa bordet sa att relevanta beslut kan fattas.

Fragan om fossilfria transporter ska formedias till vara
politiker sa att de k&dnner engagemang for att géra satsningen
till sin "hjartefraga.”

Vi behover aven ta fram ett bra faktaunderlag sa att
argumenten ar val underbyggda.

Politikerna i direktionen ar inledningsvis prioriterade.
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Allmanhet

» Allménheten &r inte var
men vid events och and

orimara malgrupp,
ra aktiviteter kommer

vara budskap att formedlas aven till

allmanheten.

* VVad manniskor ’i allmanhet” har for

uppfattning om fossilfria

transporter, fordonen

och branslet paverkar i hog grad vara primara
malgrupper.
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Kanaler / budskapsbarare

Personliga relationer

Moten

Seminarier — workshops
Aktiviteter

Publika events

Budkavle — fokus naringsliv
Hemsida och sociala medier
Karta

Massmedia
Informationsmaterial — skyltning
Rorlig bild
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Personliga relationer och moten

- Strategiska nyckelpersoner identifieras ur vara
malgrupper och med dessa bygger vi personliga
relationer for att skapa delaktighet och
engagemang. Vi utvecklar befintliga och etablerar
nya samarbeten som for processen framat.

Vi Initierar moten med grupper av nyckelpersoner
for att genom samtal och diskussioner skapa
samsyn som lagger grund for beslut och atgarder.
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Seminarier, aktiviteter och events

* Vi kommer anvanda oss av seminarier och workshop
for att sprida kunskap och dela erfarenheter saval
Inom projektet som externt med relevanta malgrupper.

- Konkret exempel pa kommunikation kopplat till
aktivitet ar tester av fordon som ar ett effektivt satt att

bidra till en positiv uppfattning om fossilfria transporter
och dess majligheter.

* Vi kommer delta | redan planerade events |
kommunerna dar vart budskap kan spridas.




Budkavle — fokus naringsliv

Inom ramen for Infragreen genomiordes en kampanj med en
budkavle dar kommunalraden i deltagande kommuner skrev
under for en fossiloberoende fordonsflotta.

| Hela grona vagen tar vi nasta steg och anvander budkavlen
som kanal att fa med naringslivet i satsningen. Aktiviteter
kopplas till budkavlen sa som provkorning av miljobilar,
kartlaggning av mojligheter for omstallning till fossilfrihet samt
stod att ta praktiska initiativ.

Hur budkavlen riktad till naringslivet ska utformas och spridas
arbetas fram under projektets gang.




Hemsida o sociala medier

Idag ar namnet for hemsida, facebook, Instagram och Twitter
fossiloberoende2030.se och bygger pa det som skapades for
budkavleturnén 2014.

Vi undersoker mojligheterna att byta till fossilfritt2030.se samt .no.
Kontona/sidorna ar gemensam for bada landerna, dar .no pekar om till .se.

Hemsidan ar plattform for kommunikationsinsatserna. Dar samlar vi extern
iInformation som byggs pa allteftersom projektet I6per och resultat skapas.

Projektet kommer |6pande anvanda sig av sociala media, framst facebook
och blogg som kanal for att na ut med budskap och lanka samman olika
parter och intresserade.

Genom dessa kanaler kan omvarldsbevakning samt aktiviteter och resultat
fran projektet spridas pa ett enkelt, snabbt och informellt satt med ett
personligt och direkt tilltal.
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Karta

» Forslag om att kopa in en karttjanst som gor
det mojligt att tagga foretag och kommuner
geografiskt nar de gor nagot med baring pa
vart projekt. Ett viktigt satt att skapa stolthet
och marknadsforing, och ett tryck pa att vara
med.




Massmedia

* Projektet kommer I0pande under projektet arbeta med
pressmeddelanden kring resultat och aktiviteter for att fa
uppmarksamhet i lokal, regional, nationell media samt
fackmedia.

- | deninledande fasen ar det framst lokal och eventuellt
regionala media som bearbetas medan nationell media och
fackmedia bearbetas senare i projektet da vi har mer av
resultat att formedla.

« VI tar fram en mall for kontakter med media med fakta och de
viktigaste argumenten for de budskap vi vill fa fram.




Informationsmaterial

* Budskap och information kommer finnas i
form av folder/broschyr, pa rollups och vepor
samt pa fossilfria fordon som &r aktiva under
projektperioden.

* Vi arbetar med skyltar vid laddpunkter och
tankstationer, parkeringar samt hos
medverkande parter och foretag.




Rorlig bild

* For att forstarka och skapa intresse kommer vi aven
anvanda rorlig bild.

- Dels for att dokumentera aktiviteter, men aven for att
fordjupa budskap och formedla en levande och
attraktiv kansla.

+ Det kan exempelvis goras genom personliga intervjuer
med engagerade personer.

* De rorliga inslagen sprids via sociala medier, |
presentationer samt pa hemsidan.
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Grafisk profil

Vi anvander den grafiska profil som skapades i samband med
budkavlekampanjen.

"Market” Ja-tack! Anvands som "knapp” pa kommunernas
hemsidor med lank till projektets hemsida samt facebook.

De grafiska elementen ska skapa attraktiv och inspirerande
igenkanning.
Utover tryckt och digital information anvands de grafiska

elementen for att strajpa de fossilfria fordon som anvands
under projekttiden samt pa skyltar.
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Huvudbudskap

* Fossiloberoende fordonsflotta 2030

- Hela grona vagen — fossilfri gransregion 2030
(Projektets namn)

- Pa vag mot en varldsledande gransregion for fossilfria
transporter!

* Budkavlen ar underskriven — nu gor vi!

- Varldens forsta region att leva upp till kriterierna |
Europakommissionens Clean fuels for transport.

 Fossilfria transporter — Ja, tack!
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Fossiloberoende fordonsflotta 2030

- Budskapet kopplas till den svenska regeringens sa
Kallade FFF-utredning for forankring och

egitimitet, samt att det begreppet anvandes vid
pudkavleturnen 2014.

- Budskapet kan ses som en formell bas, men inte
den spets vi anvander for genomslag - Da
anvander vi istallet begreppet fossilfria transporter.
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gransregion for fossilfria
transporter!

» Budskapet anvands for att signalera
stolthet, att vi arbetar 6ver granserna och
att ambitionerna ar hoga.
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Budkavlen ar underskriven
— nu gor vi!

- Genom att kommunalraden skrivit under
budkavlen har vi ett kraftfullt avstamp i form
av sanktionerade ataganden — viljeriktning.

» Formuleringarna | budkavlen bar vi med oss
In | kommunikationen av Hela grona vagen.
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Fyrbodal, @stfold och Follo arbetar foér att bli en
varldsledande gransregion vad galler anvandandet
av el- och biogasfordon.

Detta kraver norsk elfordonsexpertis och vastsvensk
biogaserfarenhet. Det kraver utbyggnad av ladd- och
tankinfrastruktur. Det kravs att kommunerna valjer
bland annat el- och biogasbilar framfor fordon med
fossila utslapp. Sjalvklart ska biogasandelen vara hog
I branslet, och elen ursprungs- eller miljomarkt.

Vara kommuner ligger i glesbygd, eller i mindre tatorter.
Har stélls speciella krav pa mobiliteten, dar personliga
transportmedel ofta handlar om en blandning av bil
och kollektiva transportmedel, samt it-ldsningar som
underlattar distansarbete.

Kommunerna har en strategisk roll i den héllbara ut-
vecklingen. Men vi behdver nationella initiativ, garna
i samverkan mellan tva s& nara knutna lander som
Sverige och Norge.

Vi, i var kommun, vill bidra till att na malet med en

fossiloberoende fordonsflotta 2030 i Sverige och Norge.

Vi kommer att driva pa arbetet lokalt och
regionalt genom att;

v

v

delta i gemensamma grénsdverskridande
utvecklingsprojekt.

successivt forandra den kommunala fordons-
flottan med sikte pa fossiloberoende 2030.

aktivt arbeta for en infrastruktur som gor det
enkelt att valja fornybara branslen istallet for
att tanka fossilt. Vi satsar aven pa pendel-
parkeringar och val fungerande kollektivtrafik.

utover drivmedel och fordon arbetar vi aktivt
med beteendefragan for en héllbar mobilitet.

vi fokuserar pa det lokala och regionala
naringslivet sa att omstallningen till en fossil-
oberoende fordonsflotta ger affarsnytta.
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Varldens forsta region att
na Clean fuels for transport.

- Budskapet anvandas for att konkretisera
vad det egentligen ar vi ska uppna och
satta satsningen | ett nationellt
sammanhang som ger legitimitet,
seriositet och pondus.
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Clean fuels for transport:

Member States now obliged to ensure minimum
coverage of refuelling points for EU-wide mobility

The directive sets a regulatory framework for the following fuels:

Electricity: The directive requires Member States to set targets for recharging points accessible to the public, to be built by 2020, to
ensure that electric vehicles can circulate at least in urban and suburban agglomerations. Targets should ideally foresee a
minimum of one recharging point per ten electric vehicles. Moreover, the directive makes it mandatory to use a common plug all
across the EU, which will allow EU-wide mobility.

Liquefied Natural Gas (LNG): Natural gas/bio-methane vehicles offer today a well-developed technology, with performances and
cost equivalent to petrol or diesel units and with clean exhaust emissions. Natural gas use in trucks and ships can substitute
diesel. For the development of LNG for road transport, Member States have to ensure a sufficient number of publicly accessible
refuelling points, with common standards, on the TEN-T core network (see 1P/13/948), ideally every 400 km, to be built by end-
2025. The directive also requires a minimum coverage to ensure accessibility of LNG in main maritime and inland ports.
Compressed Natural Gas (CNG): The directive requires Member States to ensure a sufficient number of publicly accessible
refuelling points, with common standards, to allow the circulation of CNG vehicles, both in urban and sub-urban areas as well as
on the TEN-T core network, ideally every 150 km, to be built by end-2025.

Hydrogen: The directive aims at ensuring a sufficient number of publicly accessible refuelling points, with common standards, in
the Member States who opt for hydrogen infrastructure, to be built by end-2025.

In addition, the directive requires that clear information is given to consumers about the fuels that can be used by a vehicle, using
standardised labelling in vehicle manuals, at dealerships and on the recharging and refuelling points. It also aims at providing
clear information to users to compare alternative fuel prices with conventional fuel prices. Moreover, Member States must ensure
that information about the geographical location of publicly accessible recharging and refuelling points is made available in an
open and non-discriminatory manner.



http://europa.eu/rapid/press-release_IP-13-948_en.htm?locale=en
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Fossilfria transporter — Ja, tack!

- Med detta stallningstagande vill vi sla fast
att det inte finns nagon motsattning mellan
olika typer av fossilfria branslen.

» Uttrycket Ja, tack!, visar att vi snarare ar
for nagot &n att vi tar stallning mot.
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fylkeskommune




